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Bachelorarbeit aus dem Jahr 2015 im Fachbereich Medien / Kommunikation - Public Relations, Werbung,
Marketing, Social Media, FH für angewandtes Management Erding, Sprache: Deutsch, Abstract: Dem
Luxusgütermarkt wird speziell in Deutschland eine immer wichtigere Rolle zuteil. Eine von Roland Berger
durchgeführte Studie kam zum Ergebnis, dass der Gesamtumsatz im deutschen Luxusmarkt 2011 von 11,1
auf 12,9 Milliarden Euro gewachsen ist, was eine Steigerung von 16% bedeutet (Vgl. Wirtschaftswoche,
2012). Und auch die Prognosen für die Zukunft deuten darauf hin, dass der Luxusmarkt sowohl in
Deutschland als auch weltweit, weiter wachsen wird, weshalb dieses Thema immer relevanter wird.

Für die Luxusmarken ist es deshalb von großer Bedeutung, ein gutes Bild ihres Unternehmens bzw. ihrer
Marke nach außen hin zu projizieren. Für die Außenwirkung der Marke ist die Markenkommunikation
verantwortlich, sie ist dafür zuständig, ein perfektes Bild der Marke darzustellen. In dieser Arbeit geht es um
die Markenkommunikation von Luxusmarken in der Geschäftswelt des 21. Jahrhunderts. Ziel der Arbeit ist
die Darstellung der Markenkommunikation am Beispiel einer Luxusmarke.

Dafür wird zunächst allgemein auf die Markenkommunikation eingegangen, sowie auf die aktivierenden
Reize welche in der Werbung eingesetzt werden. Desweiteren werden Kriterien von Luxusmarken genannt
und auch Unterscheidungen zu anderen Marken aufgezeigt. Um den deskriptiven Teil in die Praxis zu
übertragen, beinhaltet der Praxisteil ein Fallbeispiel von der Firma Porsche.

Aus diesem Beispiel soll ersichtlich werden, wie Porsche AG sich auf dem Markt, als Marke, darstellt. Der
Schluss befasst sich mit Zukunftsaussichten und Möglichkeiten für Luxusmarken. Letztendlich geht es
hierbei um die Markenkommunikation, eingegrenzt auf den Bereich Luxusmarken, dargestellt am
praktischen Beispiel der Firma Porsche AG.
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From reader reviews:

George Finch:

The book Eine analytisch-kritische Studie der Marketingstrategie von Porsche. Kommunikation von
Luxusmarken in der Geschäftswelt des 21. Jahrhunderts (German Edition) can give more knowledge and
also the precise product information about everything you want. Why then must we leave the good thing like
a book Eine analytisch-kritische Studie der Marketingstrategie von Porsche. Kommunikation von
Luxusmarken in der Geschäftswelt des 21. Jahrhunderts (German Edition)? A number of you have a
different opinion about book. But one aim in which book can give many details for us. It is absolutely
proper. Right now, try to closer using your book. Knowledge or facts that you take for that, you may give for
each other; you can share all of these. Book Eine analytisch-kritische Studie der Marketingstrategie von
Porsche. Kommunikation von Luxusmarken in der Geschäftswelt des 21. Jahrhunderts (German Edition) has
simple shape but you know: it has great and massive function for you. You can appearance the enormous
world by available and read a e-book. So it is very wonderful.

Cheryl Steele:

Typically the book Eine analytisch-kritische Studie der Marketingstrategie von Porsche. Kommunikation
von Luxusmarken in der Geschäftswelt des 21. Jahrhunderts (German Edition) has a lot details on it. So
when you read this book you can get a lot of gain. The book was published by the very famous author. The
author makes some research ahead of write this book. This kind of book very easy to read you can find the
point easily after looking over this book.

Robert Alleman:

In this era globalization it is important to someone to obtain information. The information will make
professionals understand the condition of the world. The health of the world makes the information quicker
to share. You can find a lot of personal references to get information example: internet, magazine, book, and
soon. You will observe that now, a lot of publisher this print many kinds of book. The book that
recommended for your requirements is Eine analytisch-kritische Studie der Marketingstrategie von Porsche.
Kommunikation von Luxusmarken in der Geschäftswelt des 21. Jahrhunderts (German Edition) this book
consist a lot of the information on the condition of this world now. This book was represented how does the
world has grown up. The terminology styles that writer make usage of to explain it is easy to understand.
Often the writer made some study when he makes this book. Here is why this book suitable all of you.

Alice Olivares:

That book can make you to feel relax. This specific book Eine analytisch-kritische Studie der
Marketingstrategie von Porsche. Kommunikation von Luxusmarken in der Geschäftswelt des 21.
Jahrhunderts (German Edition) was vibrant and of course has pictures around. As we know that book Eine



analytisch-kritische Studie der Marketingstrategie von Porsche. Kommunikation von Luxusmarken in der
Geschäftswelt des 21. Jahrhunderts (German Edition) has many kinds or category. Start from kids until
young adults. For example Naruto or Investigation company Conan you can read and think you are the
character on there. Therefore , not at all of book usually are make you bored, any it makes you feel happy,
fun and rest. Try to choose the best book for you personally and try to like reading this.
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